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추석 나들이부터 건강검진 할인까지
SKT T멤버십, 더욱 커진 혜택 선보여
- 10월 T day, 에버랜드∙롯데월드∙아쿠아필드∙키자니아 등 테마파크 대폭 할인
- ㈜GC케어와 상시 제휴, T멤버십 고객에 종합 건강검진비 최대 49% 할인
- 10월 고객감사제 첫 혜택, ‘T우주패스 올리브영&스타벅스&이마트24’ 구독 990원에 제공
	엠바고 : 배포 즉시 사용 가능합니다.



[2025. 09. 29.] 

[bookmark: _Hlk151973338]테마파크와 종합 건강검진 할인부터 고객감사제까지 SK텔레콤(대표이사 CEO 유영상, www.sktelecom.com)이 더욱 풍성한 추석 연휴를 위한 10월 T멤버십 혜택을 선보인다.

10월 T day는 추석 연휴에 사용할 수 있는 테마파크 나들이 혜택을 대거 선보인다. 에버랜드 종일권 45% 할인 쿠폰부터 서울∙부산 롯데월드 종합이용권 최대 55% 할인 쿠폰을 제공한다. 롯데월드는 SKT 고객 본인은 55% 할인되며 동반 3인까지 서울 롯데월드는 30% 할인, 부산 롯데월드는 50% 할인을 받을 수 있다.

서울∙부산 키자니아에서는 어린이 고객 반일권 30% 할인과 동반한 보호자 2명까지 무료 입장 혜택을 받을 수 있다. 경기도 하남∙고양∙안성 스타필드에 위치한 아쿠아필드는 입장권 최대 45% 할인 및 부산 해운대에 위치한 부산엑스더스카이 전망대도 본인과 동반 3명까지 40% 할인가에 방문할 수 있다.

SKT는 상시 제휴 확대를 위한 노력도 지속하고 있다.

SKT는 헬스케어 서비스 기업 ㈜GC케어와 상시제휴를 맺고 10월 15일부터 T멤버십 혜택 안내에 따라 ‘어떠케어’ 앱에서 종합 건강검진을 예약 시 최대 49% 할인 혜택을 제공한다. 어떠케어는 전국 150여개 검진 기관과 제휴를 맺고 있다.

이번 제휴를 기념해 10월 15일부터 12월까지 T멤버십으로 종합 건강검진을 예약하고 검진을 완료한 고객에게는 1만5천원 상당의 예약수수료를 면제해 주고 매달 100명을 추첨해 네이버페이 상품권과 스타벅스 커피 쿠폰을 지급하는 이벤트를 진행한다.

이번 제휴는 SKT 고객들이 대폭 완화된 비용 부담으로 건강을 챙길 수 있는 실질적인 혜택이 될 것으로 기대된다.

 50% 이상 파격 혜택 제공 고객감사제, 고객 외식 부담 완화∙제휴사 매출 증가 등 의미 있는 성과

T멤버십 고객 감사제의 10월 첫 번째 혜택은 T우주의 인기 구독 상품, ‘T 우주패스 올리브영&스타벅스&이마트24’ 90% 할인이다. 월 9,900원의 구독료를 990원에 이용할 수 있는 쿠폰으로, 10월 1일부터 10일까지 T멤버십 앱에서 다운로드 받을 수 있다.

해당 상품은 월 9,900원의 구독료로 올리브영, 스타벅스, 이마트24 브랜드 할인 혜택을 월 최대 약 6만원까지 받을 수 있어 지난 8월 출시된 이후 고객들로부터 높은 호응을 얻고 있다.

올리브영은 매월 모바일 상품권 4천원권을 비롯해 할인과 무료 배송 쿠폰 등 최대 1만원 상당 혜택을 매월 제공하며, 스타벅스에서는 제조 음료 가격의 20% 할인을 받을 수 있다. 사이렌오더를 통해 이용 가능하다. 스타벅스 할인은 하루 최대 5천원, 월 최대 3만원 한도이다.

이마트24 편의점에서는 1천원당 200원 할인을 받을 수 있으며, 할인 한도는 1회 최대 4천원, 월 최대 2만원이다.

상세한 10월 혜택 내용은 T 멤버십 홈페이지(https://sktmembership.tworld.co.kr)와 앱에서 확인할 수 있다.

한편, 8월부터 매달 빅(Big) 제휴사 3곳과 50% 이상 파격 할인을 제공하는 고객감사제는 큰 할인율로 실질적인 고객 혜택 체감 확대는 물론, 제휴사의 매출 증대 효과 등 긍정적인 효과를 낳고 있다.

9월까지 고객감사제에 참여한 제휴사들은 T멤버십 고객 유입으로 매출이 평상시 대비 60~190% 가량의 큰 폭의 증가세를 보였다. 큰 할인율로 인해 T멤버십 MAU도 900만으로 훌쩍 증가했으며, 고객들도 줄어든 외식 부담으로 인해 높은 만족도를 나타냈다.

SKT는 고객 감사제 이용 고객이 크게 늘어남에 따라 고객의 혜택 이용에 불편함이 없도록 공급 물량을 충분히 확보하고 품질 관리에 신경 쓸 수 있도록 제휴사와 긴밀한 협의를 이어간다는 방침이다.

윤재웅 SKT 마케팅전략본부장은 “민족의 명절 한가위를 맞아 가족 나들이부터, 외식, 소비 생활 뿐 아니라 건강 검진에 이르기까지, 가족의 삶을 건강하고 풍요롭게 하는 다양한 혜택을 마련했다”며 “고객의 삶의 질 뿐만 아니라 함께하는 파트너사와 중소상공인의 행복까지 업그레이드하는 T멤버십 플랫폼으로 발전시켜 나갈 것”이라고 밝혔다.

<끝>

▶ 관련문의 : SK텔레콤 PR실 비즈PR팀 장효주 매니저 (02-6100-3836)
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